‘Designbeurs is vooral goed voor de stad’ &2, 1
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unn:rml ‘H'bn:rnl de sud ipht
garen bij zodees als de Duoch De-
sgin Week (DOW), Denk maar
unMn van het inago
Het i dan cen
hippe plaats, design blijlo daarbij
een uistekend middel”, :[dus Tra-
car Metz, schrijfster en redacreur
bij NRC-Handelsblad,
Metz was gisteravond een u:-n de

nbseend door [lmm-.
terdam en dﬁ:ﬁuu:gmhm:le Prem-
sela. De dizcuseie waor 2o Feveh-
lig peinteresseerden ging over de
rin en onzin van desi [ Fa | B
Edn algemens conclusie kon niet

winden Mete kwam
daarbij het mest i de L'm:t
- h:.i.:‘ﬂs merking dat

beurzen, of evenmenten als
DWW, drie winnaars kenc Maast
de stad waar de activiteit wordr ge-
houden, zijn dat de media en het
publick: .Want :h: boleeft een fan-
rastisch dagje vir.” En de deelne-
memnide vormgever? Thie is winnaar
en verlieser, volgens de pournalis-
te: JOmdat hij zich kan profileren
op zo'n beurs en dot kin rende-
by Maar verliezer is
hij ook, want de ene beurs is nog
niet voarhij of hij wordt abweer op-
grjaagd om zich klaar e maken
vt de volpende, Je belandt in
een mullemolen. Ulteindelijk gaoe
dat ren koste van de kwalitedr.”

Mhum van der Lubbe van het
Gadropse bureau Van Eijk 8 Van
der Lubbe staat juist om die reden
alleen maar op-de megbelbewrs in
Milaan: ,Alle andete aanbledingen
LHFE we lewiet :d'uut;;, anders
of PEWoon tijd ever om
tl:lln:ltm = R nﬁﬁ:l is het.”
hu“uﬂ? :r.-rr:lwn Kestemn lict
weten dat het 1) s
cenzelfde beurs Emr:gmﬁaadw
e juiste contacten oplevert en
dus op termijn ook commercicel
irteressant i9: _Feker i dar kost-
baar en kost het veel energle, maar
uiteindedijk loont het”
Arjo Klamer, hoogleraar culturele
aonnomie 2an de Erasmus ghners-
teit in Rotrerdam, sielde dut de
kwaliteit vam hét gebodene het be-

Langrijkste criverium is of een
beurs succesvol §s, Maar daamaas
gt het er parvurligk om dat je ér
aandache voor krifggr. Verkopen al-
leet 15 miler genoeg, de juiste men-
sen mocten het kopen en beurzen
zijn daar een prima podium voos”
Het vicd Klamer overigens op dat
de laatste tijd beeldende kunst en
degign zich steeds meer mengen.
Robwert-fan %arringa, met Hans
Robertis directeur van Desipn
Cobperatic Brainporn (onder meer
veraniwoordelijk voor de DIV
gaf aandat de wisek in Eindhoven
geen beurs is zoals in Milaan of
Miami: De designweek is cen po-
dium voor ontwerpers en de n-
dustrie. Niemand i in ecrsie in-
stantie gericht op een transactie of

verkopen, Het gaar.ong om het o=
nen van het werk en de oinmoe-
ting met het publiek; éen breed pu-
blielk™ Roberms voegde daar Lier
aan toe dat nu och wel steeds
meer wordt geprobeerd om ont-
werpers ¢n potenti€le afnemers
aan ellasr we met de na-
druk.op het midden- en kleinbe-
deiif Daar hebben de desi
uiteindelijk het meeste aan.

betz brak een lans om de desion-
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de publick: Jedereen vindt het
fanrastbich om een bunaenaar of
varmgever te spreken in diens ome-
geving de impact van een dergelij-
ke onemocting & enorm. Dat
werkt vieel beter dan zofets aks een
lezinge, artikel of boeie ™



